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一村一品運動の継続を可能にする要因

































































































































































































2002年 2007年 2008年 2011年
農村婦人経営専門学校（２年）
終了者数
416 481 547 760




1979年 1980年 1981年 1982年 1983年 1984年 1985年
開催数 26 27 23 32 30 34 29
催延日数 145 150 138 179 180 229 170
出品金額 21,825 25,925 28,926 53,266 71,787 80,142 96,942



































































































































































































































1984年 1985年 1986年 1987年 1988年 1989年 1990年 1991年 1992年
農家数 35 81 150 155 161 182 201 230 245
参加者数 50 122 183 220 236 281 307 348 372
販売金額 2,462 2,912 8,293 15,988 21,962 30,115 36,790 36,972 38,790
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